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Senda Vivir Seguros
Manual basico de Identitat Corporativa

1 Logo
1.1 Logo Sense Descriptor

El Manual de Identidad Corporativa de Senda es el punto de referencia de la 
comunicación visual de la marca.

Este manual de normas describe y explica gráficamente los signos básicos que 
componen la nueva Identidad Corporativa de Senda, así como construir una identidad 
en los diferentes soportes de comunicación. Estas normas hacen posible una identidad 
coherente y eficaz, a la vez que permiten mantener el estilo visual propio de la marca. 

Normativa recopilatoria

Fija el sistema de identificación gráfica de Senda (logotipo, tipografía corporativa, 
colores corporativos, pautas básicas de composición, etc.) con el objetivo de 
garantizar la estabilidad y el rigor en la comunicación de la entidad. Todos los socios, 
colaboradores y proveedores deberán aplicar la marca de forma coherente y unitaria, 
aplicando la siguiente normativa de forma rigurosa. 

Técnica

Ofrece los másters y los datos técnicos fundamentales para la producción gráfica. 
Por lo tanto, su información es útil para todos los profesionales, internos y externos, 
que trabajen en publicidad, señalización, diseño, edición, etc.
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1 Presentación de la marca
1.1 Misión y visión

Misión

Vender seguros asesorando 
ágilmente, generando una relación 
de acompañamiento y confianza 
entre cliente y corredor.

Visión

Ser el grupo distribuidor de 
seguros líder en España.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa



6

1 Presentación de la marca
1.2 Valores

 

InnovaciónÉtica

Confianza Agilidad

Las 
personas

Seguidamente se presentan los valores 
intrínsecos y diferenciales de Senda. Éstos 
son los ejes estratégicos que inspirarán toda la 
comunicación dirigida a sus audiencias. 

Los valores diferenciales de la nueva marca 
se basan en el acompañamiento y la asesoría 
de las personas, la fidelidad  y eficacia, 
manteniendo siempre su integridad en el 
proceso de mejora.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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1 Presentación de la marca
1.3  Arquitectura de marca

Marca Comercial

Marca Producto 2 Marca Producto 3Marca Producto 1

Marca Agrupación

Marca Socio

Nivel Institucional
Rol: actúa de marca de grupo y 
de aval y garantía para los socios

Nivel Comercial
Rol: actúa como la marca 
paraguas para público general

Nivel Producto
Rol: Identifica productos 
personalizados y exclusivos.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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2 Identidad textual

2.1 Naming
2.2 Descriptor
2.3 Arquitectura del nombre
2.4 Convivencia con el descriptor
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2 Identidad textual
2.1 Naming

Senda es el nombre elegido para la nueva 
marca. Connota “Camino o trayectoria” y apela 
al acompañamiento por parte del corredor de 
seguros. Dispone de una sonoridad armónica y 
sútil que transmite tranquilidad y solidez.

Senda

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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2 Identidad textual
2.2 Descriptor

El descriptor “Vivir Seguros” nos vincula al 
sector y a su propósito de una forma natural. 

Vivir Seguros

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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2 Identidad textual
2.3 Arquitecura del nombre

Senda

Senda
Brokers

Marca  
Agrupación

Marca  
comercial

Declinaciones

Senda
Productos

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

La marca Agrupación se forma a partir del 
nombre Senda Brokers.

La marca comercial se forma a partir del 
nombre Senda y siempre va acompañada del 
descriptor Vivir Seguros.

Las declinaciones se forman a partir del nombre 
Senda y las denominaciones de los productos.

Senda
Vivir Seguros
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2 Identidad textual
2..4 Convivencia con el descriptor

El descriptor convive de diferentes formas en 
los tres niveles de marca.

Cuando el descriptor "Vivir Seguros" conviva 
con la marca de la Agrupación "Senda Brokers", 
éste servirá como refuerzo y se utilizará de 
manera separada y más libre. Jerárquicamente 
se visualizará en la parte inferior después del 
nombre de la Agrupación.

Por otro lado, la marca comercial "Senda Vivir 
Seguros" estará formada por el nombre "Senda" 
i el descriptor "Vivir Seguros", y siempre irán 
juntos. Las declinaciones no convivirán con el 
descriptor.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

Senda
Vivir Seguros

Senda Brokers
+

 Vivir Seguros

Marca  
agrupación

Marca  
comercial

Declinaciones

El descriptor completa 
la marca comercial junto al nombre

No aparece el descriptor
El descriptor se suma a 

la marca de la agrupación
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3 Marca Agrupación

3.1 Tipografía
3.2 Cromatismo
3.3 Logotipo a color
3.4 Logotipo blanco y negro
3.5 Aplicación del descriptor
3.6 Uso del logotipo
3.7 Papelería

13
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3.1 Tipografía
3.1.1 Principal

La tipografía Matter es la utilizada para la 
composición del logotipo. Se puede utilizar en 
caja alta y caja baja. Se recomienda su uso, 
principalmente para textos largos y de tamaño 
pequeño. 

Se puede utilizar en titulares y destacados en 
tamaños más grandes. y también está pensada 
para ser utilizada en soportes digitales.

fgik
SK367

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

Matter Regular Matter Medium

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

Matter Regular italic Matter Medium italic

3.1 Tipografía
3.1.1 Principal

La familia tipográfica Matter la forman cuatro 
pesos: Regular, Regular italic, Medium y 
Medium italic.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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3.1 Tipografía
3.1.2 Complementaria

La tipografía Reckless es la tipografía 
complementaria. Es la tipografía del descriptor 
y de las declinaciones de productos. 
Especialmente adecuada para textos y titulares 
siempre en caja baja. 

Principalmente se utilizará para destacar del 
resto. También se puede utilizar en textos 
pequeños en casos específicos.

afsEQ
36%&*

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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3.1 Tipografía
3.1.2 Complementaria

La familia tipográfica Reckless la forman cuatro 
pesos: Regular, Regular italic, Bold y Bold italic. 

La itálica solo se utilizará excepcionalmente en 
citas o nombres no castellanos.

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

Reckless Regular Reckless Medium

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

Reckless Regular italic Reckless Medium italic

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa



PANTONE Warm Gray 8U

PANTONE 
Warm Gray 8U

para la impresión en 
papeles NO estucados

PANTONE
Warm Gray 8C

para la impresión en 
papeles estucados

36% C  34% M  
35% Y  21% K

valores para la 
reproducción en 
cuatricromía  

R142  G136  B132

valores para 
pantalla

HTML #DF7357

valores para web

18

3.2 Cromatismo
3.2.1 Principal y sus valores

En esta sección se definen los colores 
corporativos de la marca. Los colores están 
definidos en las diferentes versiones: Pantone, 
CMYK, RGB y HTML.

El color principal para la agrupación será el 
Pantone Warm Gray 8 U. 

Este color se utilizará para todos los materiales 
de la agrupación. Puntualmente podrá convivir 
con los complementarios para enfatizar y 
destacar elementos concretos.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa



PANTONE 
7597 U

para la impresión en 
papeles NO estucados

PANTONE 
7597 C

para la impresión en 
papeles estucados

0% C  68% M  
93% Y  0% K

valores para la 
reproducción en 
cuatricromía 

R223  G115  B87

valores para 
pantalla

HTML #DF7357

valores para web
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3.2 Cromatismo
3.2.2 Complementarios y sus valores

Los colores complementarios para la 
agrupación serán el Pantone 7597 U y el 
Pantone Process Black. 

El Pantone 7597 U nunca tendrá más de un 30% 
de la mancha total de color y se utilizará para 
destacar algún texto. El Pantone Process Black 
se utilizará específicamente para textos.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

PANTONE 7597 U

PANTONE 
Process Black U

para la impresión en 
papeles NO estucados

PANTONE
Process Black C

para la impresión en 
papeles estucados

0% C  0% M  
0% Y  0% K

valores para la 
reproducción en 
cuatricromía 

R87  G83  B80

valores para 
pantalla

HTML #575350

valores para web

PANTONE Process Black U
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3.3 Logotipo a color
3.3.1 Logotipo / Positivo

Cuando se utilice el logotipo a color, siempre 
será con el color principal de la agrupación, el 
Pantone Warm Gray 8U.

En ningun caso podrá aplicarse en otro color.Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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3.3 Logotipo a color
3.3.2 Logotipo / Negativo

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

Cuando se utilice el color corporativo de la 
marca Agrupación como fondo, el logotipo se 
aplicará en blanco.
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3.4 Logotipo blanco y negro
3.4.1 Logotipo / Positivo

El logotipo de la agrupación no se puede 
modificar ni hacer variaciones del diseño.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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3.4 Logotipo blanco y negro
3.4.2 Logotipo / Negativo

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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3.4 Logotipo blanco y negro
3.4.3 Logotipo / Tamaño mínimo

Para garantizar la correcta legibilidad 
del logotipo se aconseja una medida de 
reproducción mínima  

Para la marca Agrupación el tamaño mínimo 
será de 20 mm. 

En ningún caso se podrá reproducir en un 
tamaño inferior al indicado.

20 mm

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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3.5 Aplicación del descriptor

En esta sección se pueden ver algunos 
ejemplos de como utilizar el logotipo de la 
agrupación cuando convive con el descriptor.

Como se especifica en el punto 2.3, la 
Agrupación utilizará el descriptor de manera 
opcional y libre, con el objetivo de reforzar el 
posicionamiento de la marca.

En los soportes que dispongan de dos caras, el 
logotipo aparecerá en una y el descriptor en la 
opuesta, como se ve en el siguiente ejemplo.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

Vivir seguros.

Anverso

Reverso Vivir seguros.
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3.5 Aplicación del descriptor

Cuando el soporte dispone de una sola cara, el 
logotipo y el descriptor aparecerán en la mismo, 
siempre separados.

El descriptor "Vivir Seguros" actúa como 
refuerzo del mensaje que se quiere transmitir, 
por eso, siempre se le dará más importancia al 
logotipo.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

Vivir seguros.
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3.6 Uso del logotipo
3.6.1 Uso correcto

Ejemplo de cuando usar la versión centrada y 
justificada.

Cuando el logotipo y el descriptor aparezcan 
en la misma página, estos se podrán componer 
siempre respetando la justificación de manera 
igual en los dos casos. 

Manteniendo la importancia en el logotipo y 
tratando el descriptor como un refuerzo.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

Vivir seguros. Vivir seguros. Vivir seguros.
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3.6 Uso del logotipo
3.6.1 Uso correcto

Las mismas normas se aplican cuando logotipo 
y descriptor aparecen en distintas páginas o 
caras opuestas. 

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

Vivir seguros.

Vivir seguros.

Cara 1

Ejemplo 1 Ejemplo 2

Cara 1Cara 2 Cara 2
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Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

3.6 Uso del logotipo
3.6.2 Uso incorrecto

Ejemplos de lo que no se puede hacer con las 
diferentes versiones.

En ningun caso se podrá igualar o superar el 
peso del descriptor con el del logotipo.

Tampoco podrá aparecer el descriptor cerca del 
logotipo. Siempre deberá aparecer separado, 
como un refuerzo.

Vivir seguros.

Vivir seguros.

Vivir seguros.

Vivir seguros.
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3.7 Papelería
3.7.1 Tarjeta

Excepcionalmente en la tarjeta de visita se 
incluirá el logotipo de la marca comercial en el 
dorso.

Dimensiones: 85x55 mm
Papel: Freelife Vellum White (320gr)
Tintas: Pantone Warm Gray 8 U, 
Pantonte 7597 U y C:0 M:0 Y:0 K:100

Nombre Apellido Apellido
Cargo

Calle, 00  0º / 00000 Población
Tel 622 622 622 / 999 999 999 
nombreapellido@sendabrokers.com 
sendavivirseguros.com 

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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3.7 Papelería
3.7.2 Papel carta

Existen dos versiones del papel carta. 
La primera página con la información de 
contacto y el logotipo. 

Y una segunda página con el logotipo con 
un tamaño reducido. A utilizar como página 
consecutiva cuando el texto sea demasiado 
extenso.

Dimensiones: 210x297 mm
Papel: Freelife Vellum White (100gr)
Tintas: Pantone Warm Gray 8 U y 
C:0 M:0 Y:0 K:100

Calle, 00  0º
00000 Población
Teléfono 999 999 999
info@sendabrokers.com
sendavivirseguros.com

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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3.7 Papelería
3.7.3 Sobre americano

Dimensiones: 220x110 mm
Papel: Freelife Vellum White (120gr)
Tintas: Pantone Warm Gray 8 U y 
C:0 M:0 Y:0 K:100

Vivir seguros.

Calle, 00  0º
00000 Población
Teléfono 999 999 999
info@sendabrokers.com
sendavivirseguros.com

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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3.7 Papelería
3.7.4 Sobre bolsa

Dimensiones: 250x350 mm
Papel: Freelife Vellum White (120gr)
Tintas: Pantone Warm Gray 8 U y 
C:0 M:0 Y:0 K:100

Calle, 00  0º
00000 Población
Teléfono 999 999 999
info@sendabrokers.com
sendavivirseguros.com

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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3.7 Papelería
3.7.5 Firma mail

Para las firmas de mail se utilizará siempre la 
marca comercia "Senda Vivir Seguros" con el fin 
de potenciarla. 

Se usa una tipografía genérica del sistema, para 
garantizar que no hayan variaciones de diseño 
entre los diferentes soportes de mensajería. 

La firma utiliza Times New Roman Regular, a 
excepción del cargo que utiliza Times New 
Roman Italic. Todo con un cuerpo de 12pt. 

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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4 Marca comercial

4.1 Tipografía
4.2 Cromatismo
4.3 Logotipo a color
4.4 Logotipo blanco y negro
4.5 Aplicación del descriptor
4.6 Uso del logotipo
4.7 Papelería

35



La tipografía Matter es la utilizada para la 
composición del logotipo. Se puede utilizar en 
caja alta y caja baja. Se recomienda su uso, 
principalmente para textos largos y de tamaño 
pequeño. 

Se puede utilizar en titulares y destacados en 
tamaños más grandes. y también está pensada 
para ser utilizada en soportes digitales.

fgik
SK367

36

4.1 Tipografía
4.1.1 Principal

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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4.1 Tipografía
4.1.1 Principal

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

Matter Regular Matter Medium

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

Matter Regular italic Matter Medium italic

La familia tipográfica Matter la forman cuatro 
pesos: Regular, Regular italic, Medium y 
Medium italic.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa



La tipografía Reckless es la tipografía 
complementaria. Es la tipografía del descriptor 
y de las declinaciones de productos. 
Especialmente adecuada para textos y titulares 
siempre en caja baja. 

Principalmente se utilizará para destacar del 
resto. También se puede utilizar en textos 
pequeños en casos específicos.

afsEQ
36%&*
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4.1 Tipografía
4.1.2 Complementaria

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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4.1 Tipografía
4.1.2 Complementaria

La familia tipográfica Reckless la forman cuatro 
pesos: Regular, Regular italic, Bold y Bold italic. 

La itálica solo se utilizará excepcionalmente en 
citas o nombres no castellanos.

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

Reckless Regular Reckless Medium

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

ABCDEFGHIJKLMNÑ
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñ
opqrstuvwxyz
1234567890¡!?¿Çç
@ºª,.;:-+”*> <

Reckless Regular italic Reckless Medium italic

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa



PANTONE 
7597 U

para la impresión en 
papeles NO estucados

PANTONE 
7597 C

para la impresión en 
papeles estucados

0% C  68% M  
93% Y  0% K

valores para la 
reproducción en 
cuatricromía 

R223  G115  B87

valores para 
pantalla

HTML #DF7357

valores para web
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4.2 Cromatismo
4.2.1 Principal y sus valores

En esta sección se definen los colores 
corporativos de la marca. Los colores están 
definidos en las diferentes versiones: Pantone, 
CMYK, RGB y HTML.

El color principal para la marca agrupación será 
el Pantone 7597 U.

Este color se utilizará para todos los materiales 
de la agrupación. Puntualmente, podrá convivir 
con los complemetarios para enfatizar y 
destacar elementos concretos.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

PANTONE 7597 U



PANTONE 
Process Black U

para la impresión en 
papeles NO estucados

PANTONE
Process Black C

para la impresión en 
papeles estucados

0% C  0% M  
0% Y  0% K

valores para la 
reproducción en 
cuatricromía 

R87  G83  B80

valores para 
pantalla

HTML #575350

valores para web
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4.2 Cromatismo
4.2.2 Complementarios y sus valores

Los colores complementarios para la marca 
agrupación són el Pantone Warm Gray 8 U y el 
Pantone Process Black. 

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

PANTONE 
Warm Gray 8U

para la impresión en 
papeles NO estucados

PANTONE
Warm Gray 8C

para la impresión en 
papeles estucados

36% C  34% M  
35% Y  21% K

valores para la 
reproducción en 
cuatricromía  

R142  G136  B132

valores para 
pantalla

HTML #DF7357

valores para web

PANTONE 7597 U

PANTONE Process Black U
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4.3 Logotipo a color
4.3.1 Logotipo / Positivo

Cuando se utilice el logotipo a color siempre 
será con el color principal de la marca 
comercial, el Pantone 7597 U.

En ningun caso podrá aplicarse en otro color.Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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4.3 Logotipo a color
4.3.2 Logotipo / Negativo

Cuando se utilice el color corporativo de la 
marca comercial como fondo, el logotipo se 
aplicará en blanco.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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4.4 Logotipo blanco y negro
4.4.1 Logotipo / Positivo

El logotipo siempre irá acompañado del 
descriptor. Existen dos versiones una centrada y 
una justificada en caja izquierda.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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4.4 Logotipo blanco y negro
4.4.2 Logotipo / Negativo

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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4.4 Logotipo blanco y negro
4.4.3 Logotipo / Tamaño mínimo

Para garantizar la correcta legibilidad 
del logotipo se aconseja una medida de 
reproducción mínima.

Para la marca comercial el tamaño mínimo 
será de 18 mm, ya sea en su versión centrada o 
justificada en caja izquierda.

En ningún caso se podrá reproducir en un 
tamaño inferior al indicado.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

18 mm 18 mm
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4.5 Aplicación del descriptor

En esta sección se pueden ver algunos 
ejemplos de como utilizar el logotipo de 
la marca comercial cuando convive con el 
descriptor.

Como se especifica en el punto 2.3, la marca 
comercial está formada por el nombre "Senda" 
y el descriptor "Vivir Seguros", y siempre van 
juntos.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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4.5 Aplicación del descriptor

Senda nunca podrá desvincularse del 
descriptor. En todos los casos siempre lo 
encontraremos en una de las caras, ya sea 
centrado o justificado en caja izquierda.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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4.6 Uso del logotipo
4.6.1 Uso correcto

Ejemplo de uso de la versión centrada y 
justificada.

Esta versión se utilizará exclusivamente 
siempre que se presente un formato de texto 
justificado en caja izquierda. 

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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4.6 Uso del logotipo
4.6.2 Uso correcto

Ejemplo de lo que no se puede hacer con las 
diferentes versiones.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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4.7 Papelería
4.7.1 Carpeta dosier

Dimensiones: 250x350 mm
Papel: Freelife Vellum White (320gr)
Tintas: Pantone Warm Gray 8 U y 
C:0 M:0 Y:0 K:100

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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4.7 Papelería
4.7.2 Firma mail

Para la firma de mail se utiliza una tipografía 
genérica del sistema, para garantizar que no 
hayan variaciones de diseño entre los diferentes 
soportes de mensajería. 

La firma utiliza Times New Roman Regular, a 
excepción del cargo que utiliza Times New 
Roman Italic. Todo con un cuerpo de 12pt.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa



53

4.7 Papelería
4.7.3 Tarjeta

De manera excepcional, en las tarjetas se 
separa el descriptor del logotipo. Uno aparecerá 
en el dorso y el otro en el anverso.

Nombre Apellido Apellido
Cargo

Calle, 00  0º / 00000 Población
Tel 622 622 622 / 999 999 999 
nombreapellido@sendabrokers.com 
sendavivirseguros.com 

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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5 Declinación de productos

5.1 Construcción del logotipo
5.2 Logotipo blanco y negro
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Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

5.1 Construcción del logotipo

Relación de cuerpos y tracks.

Producto



5.2 Logotipo blanco y negro
5.2.1 Logotipo / Positivo

Las declinaciones de productos siempre se 
construirán a partir del logotipo "Senda" más las 
declinaciones.

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

Empresas
Responsabilidad Civil
Auto

Comunidades
Hogar

Vida
Salud
Decesos



Empresas
Responsabilidad Civil
Auto

Comunidades
Hogar

Vida
Salud
Decesos

5757

5.2 Logotipo blanco y negro
5.2.2 Logotipo / Negativo

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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6 Convivencia con las marcas de los socios

6.1 Nivel de convivencia



6.1 Nivel de convivencia
6.1.1 Al 100%

Cada correduría podrá escoger el nivel deseado 
de convivencia de su marca con Senda. Una 
vez seleccionado, se realizará una nueva marca 
conjunta que sustituirá a las marcas actuales 
de los socios con el fin de proyectar coherencia 
y unidad.

Existen tres niveles posibles:
- 100% Senda Vivir Seguros
- 50% Senda Vivir Seguros + Socio
- 30% Senda Vivir Seguros + Socio

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa
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6.1 Nivel de convivencia
6.1.2 Al 50%

Cada correduría podrá escoger el nivel deseado 
de convivencia de su marca con Senda. Una 
vez seleccionado, se realizará una nueva marca 
conjunta que sustituirá a las marcas actuales 
de los socios con el fin de proyectar coherencia 
y unidad.

Existen tres niveles posibles:
- 100% Senda Vivir Seguros
- 50% Senda Vivir Seguros + Socio
- 30% Senda Vivir Seguros + Socio

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

Algunos ejemplos:
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6.1 Nivel de convivencia
6.1.3 Al 30%

Cada correduría podrá escoger el nivel deseado 
de convivencia de su marca con Senda. Una 
vez seleccionado, se realizará una nueva marca 
conjunta que sustituirá a las marcas actuales 
de los socios con el fin de proyectar coherencia 
y unidad.

Existen tres niveles posibles:
- 100% Senda Vivir Seguros
- 50% Senda Vivir Seguros + Socio
- 30% Senda Vivir Seguros + Socio

Senda Vivir Seguros
Manual de Identidad Corporativa

Algunos ejemplos:


