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Ayuda para la promocion de marca local

Senda Vivir Seguros

Bases de la Ayuda

Objetivo General

El presente programa de ayudas tiene como objetivo primordial fortalecer las marcas de
las corredurias socias de la organizacién, en convivencia de la propia marca comun
(marca comercial senda vivir seguros), propiedad de todos los socios, de forma
estratégica en las areas de influencia local de cada uno de los socios de SENDA
BROKERS (corredurias participantes) de Senda Vivir Seguros. De este modo se pretende
fomentar una sinergia que permita incrementar la visibilidad de ambas marcas en el
mercado local y, en consecuencia, generar nuevas oportunidades de negocio en cada una
de las zonas de influencia de cada socio.

Objetivos Especificos

1. Consolidacién de la Alianza: Se busca estrechar los lazos entre la correduria y

Senda Vivir Seguros mediante la implementacion de acciones de marketing
conjuntas. Esta colaboracion permitira a ambas partes aprovechar sus fortalezas y
recursos de manera complementaria, generando un valor agregado para los
clientes. Somos mas fuertes si estamos bajo una misma marca comercial. Denota
seguridad ante el cliente y el cliente potencial.

Incremento de la Visibilidad: A través de diversas iniciativas de marketing, se
pretende aumentar significativamente la presencia de ambas marcas en el
mercado local. El objetivo es posicionar a la correduria socia a la vez que a Senda
Vivir Seguros como referentes en el sector asegurador, destacando su oferta de
productos y servicios de alta calidad.

Generacion de Nuevas Oportunidades de Negocio: Se espera que las acciones
de marketing implementadas contribuyan a captar nuevos clientes y a fortalecer
la relacion con los clientes existentes. Al ofrecer una propuesta de valor méas
atractiva y personalizada, se busca incrementar la penetracion en el mercado y
fidelizar a los clientes actuales. Hacer mas fuertes la marca en convivenciaen los
diferentes mercados locales de cada uno de los socios.

Justificacion

La consolidacién de la marca en convivencia de la correduria socia y Senda Vivir Seguros
resulta fundamental para hacer frente a un mercado cada vez mas competitivo.
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Al unir fuerzas, ambas entidades podran aprovechar las economias de escala, optimizar
recursos y ofrecer una propuesta de valor mas completa y diferenciada. Asimismo, el
incremento de la visibilidad y el reconocimiento de marca en el &mbito local permitira a
ambas partes fortalecer su posicion competitiva y generar mayores ingresos.

En resumen, este programa de ayudas busca impulsar una colaboracion estratégica entre
la correduria y Senda Vivir Seguros, con el fin de alcanzar objetivos comunes y generar
un beneficio mutuo. A través de laimplementacion de acciones de marketing innovadoras
y personalizadas, se espera lograr un crecimiento sostenible y rentable para ambas partes.

2. Actividades objeto de las ayudas (ampliado)

Las actividades de publicidad y marketing que pueden ser objeto de la ayuda por la
asociacion son las siguientes:

o« PUBLICIDAD EXTERIOR:
Campafia de vallas, PLV, y soportes urbanos exteriores.

o PUBLICIDADEN RADIO:
Cunas de radio, entrevistas o patrocinio de espacios, valorando en el proyecto la
eleccién de emisoras, horarios, y presentando el proyecto de audiencias locales
segun medio.

e PUBLICIDAD EN MEDIOS TV LOCAL.:
Banner, entrevistas, publirreportaje, insercion de producto en programa,
patrocinio de espacios, valorando en el proyecto la eleccion de emisoras, horarios,
y presentando el proyecto de audiencias locales segun medio.

o DESARROLLO/RENOVACION WEB:
Siempre y cuando se enfoque hacia la promocion de marca en el area de influencia
local. También podemos incluir la renovacién/modernizacion del sitio web actual,
pues la web es el primer contacto anénimo del cliente potencial con la marca:
cliente local.

« VIDEOSPROMOCIONALES:
Creacion de videos promocionales para emitir en TV de escaparate de la
correduria, web, redes sociales, y diferentes soportes online/offline.

e REDES SOCIALES:
Siempre y cuando se enfoque hacia la promocidn de marca en el area de influencia
local.
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e STREET MARKETING:
Cualquier tipo de accion de marketing urbano, buscando la promocion de marca

en convivencia y la originalidad, sorprendiendo al mercado local.

o PATROCINIO DE EVENTOS / NETWORKING / RELACIONES

PUBLICAS / EQUIPOS DEPORTIVOS:

Justificando de forma clara el evento, los impactos que va a tener la marca,
namero de entradas o accesos, etc... Gestion de la reputacion online, relaciones
con medios locales, etc. Asi como participacion en ferias, congresos y eventos
sectoriales.

o MATERIAL PROMOCIONAL 0 CORPORATIVO PERSONALIZADO:
Incorporando elementos graficos y mensajes que reflejen la alianza entre ambas
marcas: Camisetas, polos, camisetas, llaveros, gorras,...

« ROTULACION OFICINA:
Rétulos exteriores e interiores y sefialética de la oficina de la correduria socia.

Se podrd presentar otros proyectos, siempre y cuando se expliquen en detalle
convenientemente, para que desde el departamento de Comunicacion de Senda Vivir
Seguros se pueda entender y valorar adecuadamente.

Se podra solicitar la ayuda para una Unica accion o para varias combinadas.

Es requisito absoluto presentar un proyecto inicial, junto con presupuesto, para poder
solicitar la ayuda. Y tras la confirmacion de la concesion, y ejecucién de las acciones de
promocion, se debera presentar una memoria justificativa con que explique el desarrollo,
impactos, estadisticas,... para valorar como ha incidido en el mercado cada una de las
actuaciones.

3. Criterios de valoracion para concesion de la ayuda.

Sinergia entre marcas: La propuesta debe demostrar una comprension profunda de
ambas marcas, tanto en términos de identidad visual como de valores. Se valorara la
capacidad de integrar de manera coherente los mensajes clave de Senda Vivir Seguros y
de lacorreduria, creando una comunicacion unificada y atractiva para el publico objetivo.
Se prestard especial atencion a como se refleja esta sinergia en los materiales
promocionales, la comunicacion digital y las acciones en el punto de venta.

Dignificacion de la profesion: Que explique al pubico de forma clara y concisa qué es
un corredor de seguros y todas las ventajas de su labor hacia el cliente / cliente potencial.
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Adaptacion al publico local: Para garantizar el éxito de las campafias, es fundamental
que las propuestas estén disefiadas a medida para cada mercado local. Se evaluara el
conocimiento del pablico objetivo, sus necesidades, preferencias y habitos de consumo.
Las acciones propuestas deben ser relevantes y resonar con la audiencia local, generando
un mayor impacto y engagement.

Medicion de resultados: Se espera que los participantes presenten un plan de
seguimiento y evaluacion claro y conciso, que incluya indicadores clave de rendimiento
(KPIs) especificos para cada accion. Los KPIs pueden incluir el alcance de la campafia,
el engagement en redes sociales, el nimero de leads generados, el retorno de la inversion
(ROI), entre otros. Se valorara la utilizacion de herramientas de medicion y analisis de
datos para obtener informacion valiosa sobre el desempefio de las campafias.

Impacto en la venta cruzada: Las propuestas deben demostrar cémo las acciones de
marketing contribuirdn a incrementar las ventas de otros productos y servicios de Senda
Vivir Seguros a través de la correduria. Se valoraran las estrategias que fomenten la venta
cruzada, como la creacion de paquetes de productos personalizados, la realizacion de
promociones especiales y la implementacion de programas de fidelizacion.

4. Importe de la ayuda.

El importe destinado a la ayuda de cada socio es de 6.000€ iva incluido.

5. Requisitos para la ayuda y fases de concesion:
Los requisitos para poder solicitar la ayuda son los siguientes:

o Sersocio de SENDA BROKERS

« Estar al corriente de pago en las cuotas de socio.

o Tener implantada la marca SENDA de forma correcta en todos los canales.

e No haber incumplido ninguna de las normas que SENDA tienes para sus
socios (a nivel estatutos, etc....)

Ademas, la ayuda se concedera a proyectos que, una vez revisados por el Departamento
de Marca y confirmada su aprobacion, cumplan con estas bases y con las siguientes fases
de ejecucion:

o Firma del acuerdo marco de financiacion de publicidad a los socios Senda
Brokers 2025: Los socios que deseen percibir la ayuda deberan firmar un
contrato de acuerdo antes del 30 de noviembre de 2025. La firma del acuerdo no
compromete a la solicitud de la ayuda.
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Presentacion de proyectos: El dossier de presentacion de proyecto debera
presentarse entre el 1 de febrero de 2025 y el 30 de noviembre de 2025. El
dossier debera explicar laaccion en detalle, proveedor que la ejecuta, fases,
estimacion de impactos, y toda la informacidn necesaria para poder entender
cdmo va a discurrir cada accion y de qué forma va a provocar el impacto de
la marca en convivencia en el mercado local.

También se aportaran presupuestos detallados, modelos graficos explicativos, y
toda la documentacion necesaria para la comprension de la iniciativa.

Ejecucién de proyectos: Todos los proyectos deberan ejecutarse dentro del afio
en curso (2025). Si algun proyecto conllevara un largo plazo de ejecucion ya sea
porque se trata de una promocidn continuada en varios meses, deberé justificarse
adecuadamente.

Memoria justificativa: La memoria justificativa debera presentarse dentro del
afio en curso (2025) y una vez finalizado el proyecto. Debera cumplir con lo
expuesto en el proyecto inicial, explicando la evolucion, posibles desviaciones,
KPIs y estadisticas de visualizaciones e impactos.

Debera ser un documento completo y bien estructurado que presente los
resultados obtenidos en la campafia, comparandolos con los objetivos iniciales.
Ademas de los datos cuantitativos, se espera que el informe incluya un analisis
cualitativo de los resultados, identificando los factores que contribuyeron al
éxito o fracaso de las acciones.

Facturacion: Todas las facturas de proveedores deberan presentarse, antes del 1
de diciembre de 2025, a nombre de Senda Brokers de Seguros AIE, CIF
V27229376, C/ José Abascal, 44 42 Planta, 28003 Madrid y el concepto de
“Servicios de difusion/publicidad de la marca SENDA VIVIR
SEGUROS en medios locales, realizados a través de la correduria
[nombre del socio] — 2025

No sera objeto de la ayuda cualquier factura que no esté presentada en las fechas
fijadas, por lo que en este caso se perderia la ayuda, aunque se haya desarrollado
el proyecto.

6. Concesion de la ayuda.

La ayuda se otorga con el pago de facturas de proveedores de cada una de las acciones
presentadas, por tanto el pago se realiza directamente al proveedor, con la presentacién
por parte del socio de toda la documentacion, cumplimiento de las bases, y entrega de
la memoria justificativa.
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7. Aspectos a Considerar en la Evaluacién

Originalidad y creatividad: Se buscan propuestas que vayan mas alla de las acciones
de marketing tradicionales y que ofrezcan soluciones innovadoras y creativas. Se
valoraran las ideas que sorprendan al publico objetivo y generen un mayor impacto.

Viabilidad presupuestaria: Se evaluara la coherencia entre el presupuesto solicitado y
las actividades propuestas. Se espera que los participantes justifiquen cada partida del
presupuesto y demuestren que los recursos se utilizaran de manera eficiente.

Alineacion con la estrategia comercial: Las propuestas deben estar alineadas con los
objetivos comerciales a largo plazo de la correduria socia y de Senda Vivir Seguros. Se
evaluard como las acciones propuestas contribuyen a fortalecer la posicion competitiva
de ambas entidades y a generar un crecimiento sostenible.

8. Compromisos de las Partes
Correduria:

o Compromiso de recursos: La correduria debera asignar los recursos humanos y
materiales necesarios para la ejecucion exitosa de las acciones de marketing, bien
a través de su propio equipo o de proveedores externos.

o Difusion de las campafas: La correduria, o bien su proveedor, sera responsable
de difundir las campafias a través de sus canales de comunicacion, tanto internos
como externos.

o Colaboracion en la recopilacion de datos: La correduria debera colaborar en la
recopilacion de datos relevantes sobre el mercado local para latoma de decisiones
estratégicas.

Senda Vivir Seguros:

e Soporte técnico y comercial: Senda Vivir Seguros proporcionara el apoyo
técnico y comercial necesario para la ejecucion de las campanas, incluyendo la
puesta a disposicion de los materiales de marca pertinentes.

o Evaluacion de los resultados: Senda Vivir Seguros participara activamente en

la evaluacion de los resultados de las campafias, aportando su experiencia y
conocimiento del mercado.

Sujeto al reglamento de MARCA, disponible en la intranet
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